Centro De Desarrollo Empresarial

Taller: Google Ads Tu primera Campana de la Teoria a la Ejecucion

Temario:
1ER SESION:

Modulo 1: Introduccion a Google Ads y Publicidad en Linea (1 Hora)

. Bienvenida y Presentacion del Taller

o] Presentacion de la Dra. Cecilia Madero, Directora General y fundadora de Conversién
Marketing.

o Objetivos del taller y su relevancia en el marketing digital.

Conceptos Basicos de Google Ads

J Qué es Google Ads y su rol en el universo Google.

. Importancia de Google Ads para los negocios.

o Tipos de campafias en Google Ads: Red de busqueda, Display, Video, Shopping, y
Smart.

. Tipos de Concordancia

o Explicacién de los diferentes tipos de concordancia de palabras clave: amplia, de frase,

exacta y negativa.

. Estructura de Anuncios y Recursos

o} Componentes de un anuncio en Google Ads: titulos, descripciones, URL visible y final.
o Recursos adicionales que se pueden incluir en los anuncios.

. Extensiones de Anuncios

o Tipos de extensiones de anuncios: enlaces de sitio, lamadas, ubicaciones, texto

destacado y mas.

o Beneficios de utilizar extensiones para mejorar la visibilidad y efectividad de los
anuncios.
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Moddulo 2: Planificacion de Campaiias Exitosas (1 hora)

Elementos de Campaias Exitosas

Definicion de Objetivos y Presupuestos

Cémo definir objetivos claros para una campaiia.

Asignacion y gestion de presupuestos diarios y mensuales.
Creacion de Anuncios Efectivos

Uso de palabras clave relevantes y de calidad.

Redaccién de anuncios: resaltar beneficios y llamadas a la accién.
Relacién de los anuncios con el sitio web.

Seleccidon de Objetivos y Tipos de Campaia

Cémo seleccionar el tipo de campafia adecuado segun los objetivos.

Segmentacion y Remarketing

(0]

Opciones de Segmentacion

Segmentacion demografica, por comportamientos e intereses, ubicacion y dispositivo.
Uso de Audiencias y Segmentacion en Redes de Busqueda y Display

Configuracidn de audiencias personalizadas y similares.

Técnicas de Remarketing y Segmentacién Contextual

Estrategias de remarketing para reimpactar a los visitantes del sitio web.

Uso de segmentacion contextual para mostrar anuncios en contenido relevante.
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Moddulo 3: Demostracion y Prdctica (2 horas)

Demostracion de uso: 1 hora

Configuracion de la Cuenta de Google Ads (ejercicio prdctico paso a paso)
. Creacion de una Cuenta de Google Ads

o Pasos a paso para crear una cuenta y configurar los datos bdasicos (nombre de la
cuenta, moneda, zona horaria)

. Afadir Datos de Facturacién y Métodos de Pago
o Configuracidn de la informacién de facturacién y métodos de pago.

Fin de la parte 1. Para la parte 2 los participantes ya deben llevar su cuenta creada, si no
tienen un negocio pueden practicar con un caso ficticio de su eleccion.

2DA SESION:
Modulo 4: Demostracion y Prdctica (2 horas)

Creacion y Configuracion de una Campaiia en Vivo (2 Horas paso a paso)

o Investigacion y Seleccién de Palabras Clave

o Uso del Planificador de Palabras Clave para encontrar palabras clave relevantes.
. Definicion de Objetivos de la Campafa

o Seleccion de objetivos claros y medibles.

. Configuracidn de Anuncios

o Redaccién y disefio de anuncios efectivos.

o Configuracion de extensiones de anuncios.

J Segmentacion y Configuraciéon de Audiencias

o Configuracion de la segmentacién adecuada para la campafia.
o Uso de audiencias personalizadas y similares.

o Lanzamiento de la Campafia

o Revisidn final y lanzamiento de la campana.
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Moddulo 5: Medir y Monitorear las campaiias (1 Hora)

. Uso de Herramientas de Google Ads

o Introduccion a las herramientas de seguimiento: Google Analytics, GTAG.

o Evaluacién de Métricas Clave

o Cémo monitorear impresiones, clics, CTR, CPC, conversiones y tasa de conversion.

Instalacién del seguimiento de conversiones.

. Ajustes y Optimizacién de Campaiias
o Realizacion de ajustes basados en el rendimiento de la campafia.
o Estrategias de optimizacién para mejorar resultados.

Conexion de Google Analytics y Tag Manager
Moddulo 5: Introduccion a Google Analytics (30 minutos)

Importancia de Google Analytics

o Explicacién de cdmo Google Analytics complementa a Google Ads en el seguimiento y
analisis del rendimiento de las campafias publicitarias.

o Beneficios de usar Google Analytics para obtener una visién integral del
comportamiento de los usuarios en el sitio web.

Configuracion de Google Analytics (paso a paso)

o Creacion de una cuenta de Google Analytics.

o Configuracion de propiedades vy vistas.

o Integracién de Google Analytics con Google Ads para un seguimiento y analisis mas
detallado.
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Moddulo 6: Introduccion a Google Tag Manager (30 minutos)

Qué es Google Tag Manager (GTM)

Explicacidon de la funcidon y ventajas de usar Google Tag Manager para gestionar etiquetas y
scripts en un sitio web.

Configuracion de una Cuenta de Google Tag Manager
. Creacion de una cuenta y contenedor en Google Tag Manager.

J Configuracion inicial del contenedor y explicacion de los conceptos basicos: etiquetas,
activadores y variables.
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